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Chi è Agro Camera?

Azienda Speciale della Camera di Commercio di Roma per il settore 
agroalimentare.
La mission di Agro Camera: 
 fornire strumenti utili alle imprese per rimanere competitive sia 

sul mercato locale che internazionale; 
 supportare le aziende nel loro percorso di miglioramento 

qualitativo o di sviluppo di nuovi prodotti;
 rafforzare il rapporto tra imprese produttive e pubblici esercizi;
 potenziare gli strumenti di promozione della multifunzionalità in 

agricoltura.



Agro Camera e la filiera della castagna

Studio sulla 
valorizzazione del 
Marrone di Segni 
(2010)



Agro Camera e la filiera della castagna

Salone del Gusto – 
Laboratori didattici sui 
prodotti tradizionali 
del Lazio (2012)



Agro Camera e la filiera della castagna

Utilizzo della castagna 
come base per 
trasformati di gelateria 
(TTG 2019)



Agro Camera e la filiera della castagna

Food Innovation Hub – 
seconda edizione (Lazio 
Innova: supporto al 
miglioramento di un 
prodotto da forno a base di 
castagne (2022)



Punti di debolezza

 Disponibilità limitata di prodotto e vendita quasi esclusivamente 
locale (forte influenza del clima e delle fitopatologie)

 Scarsa riconoscibilità della provenienza (castagne generico)
 Bassa identità organolettica
 Consumo stagionale dovuto anche alla limitata serbevolezza
 Tempi di preparazione lunghi (per il fresco)
 Scarso contenuto in servizio
 Alti costi e logistica di produzione difficoltosa (raccolta)



Strategie di rilancio
Diversificazione:
 Studio di nuovi prodotti al di fuori del fresco, del surgelato e della 

crema di marroni (es. snack e prodotti da forno)
 Rafforzamento del legame con la ristorazione locale e romana (anche 

attraverso il recupero di ricette antiche)
 Valore funzionale (superfood): ricche di fibre, sali minerali, amido 

resistente e polifenoli antiossidanti che favoriscono il benessere 
intestinale e cardiovascolare

 Abbinamenti forti (vino novello, cioccolato, ricotta)
 Target consumatori (vegani e vegetariani)
 Recupero degli scarti di lavorazione (ricci) per la biocosmesi (non food)



Grazie per l’attenzione
Cristina Ugolini
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